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                                  Master Taxi
                

Buenos Aires

Antes yo te buscaba en tus confines
Que lindan con la tarde y la llanura
Y en la verja que guarda una frescura
Antigua de cedrones y jazmines.
En la memoria de Palermo estabas,
En su mitología de un pasado
De baraja y puñal y el dorado
Bronce de las inútiles aldabas,
Con su mano y sortija. Te sentía
En los patios del sur y en la creciente
Sombra que desdibuja lentamente
Su larga recta, al declinar el día.
Ahora estás en mí. Eres mi vaga 
Suerte, esas cosas que la muerte apaga.

J.L.B.



Master Taxi es un Game Show, Está escrito originalmente para ser producido en la Ciudad de Buenos Aires pero puede adaptarse a Cualquier Ciudad del Mundo.




PRESENTACIÓN


“Demostrar conocimiento detallado y secreto 
de su geografía, de su mapa, es el modo mas directo, 
común y sentido de expresar ese amor entrañable 
que sentimos por nuestra ciudad,
la ciudad en la que vivimos.”


La ciudad, el mapa de la ciudad es el tejido que contiene la urdiembre y la trama de todas nuestras historias. Es el tejido donde está inscripta la historia de nuestra vida, de nuestros amores, de nuestros desencuentros, de nuestras luchas.
Cada imagen, cada olor, la luz particular de cada una de sus esquinas nos conecta directamente con esa trama, con esa historia.

Pero además, este mapa, con el nombre de sus calles, de sus parques, sus monumentos contiene la historia de nuestra historia como sociedad, como país, como pueblo.

Master Taxi es un Game Show  que nos va a conectar con esas historias, y nos va a convocar y a desafiar en el conocimiento mas o menos profundo de ese mapa. O tal vez, en la manera mas o menos personal que tenemos de integrar ese mapa a nuestras vidas, y de darle toda la riqueza de los matices personales de cada uno de nosotros. Nos va a convocar a revivirlo y a recrearlo.

Y además va a funcionar como una oportunidad de hacer conocer nuestra ciudad, de recrear ese amor y ese orgullo de vivir en ella, y de transmitirlos.

Master Taxi viene a unir esta dimensión emocional de nuestra geografía con todas las variantes de la tecnología de localización (GPS) que ya forma parte de nuestras vidas cotidianas. 





TARGET


Master Taxi es un Game Show que abre la posibilidad de participación a todas las personas de todos los sexos y edades y condiciones.

Aparece un universo de personas que probablemente esté más identificado con la necesidad del conocimiento del mapa de su ciudad por razones profesionales u otras.

Sin embargo, apunta a interesar a todos los que de alguna manera sienten orgullo por el conocimiento de su ciudad, por el conocimiento de su laberinto.
Laberinto que compromete mas o menos directa y diariamente en el desenvolvimiento de sus vidas cotidianas a todas las personas que viven en ella.



DEFINICION DEL FORMATO


Master Taxi se propone encontrar al “taxista” mas talentoso de la ciudad.


Master Taxi utiliza todo el abanico de posibilidades de brindan las nuevas empresas de tecnología de localización satelital para poner a prueba y en juego las capacidades de especulación, cálculo, conocimientos detallados de la topografía y geográficos de una gran ciudad.

Master Taxi tambien busca cruzar las posibildades de estas nuevas tecnologías con la naturaleza de la ciudad viva, de su carácter geográfico que es reflejo de su identidad.





DINÁMICA


PRIMER BLOQUE

Master Taxi comienza con la presentación del formato por parte del conductor, quien nos cuenta sintéticamente de qué se trata y cuál su dinámica, quienes van a participar, etc.

Luego se presenta al Jurado de Taxistas Notables, los cuales estarán en algo tipo un panel o estrado como los de los juicios orales, por ejemplo.

Se presenta el set y los elementos de tecnología de los que se servirá el concurso y cuáles serán los soportes tecnológicos virtuales y las empresas que los proveerán (chivos).

A continuación se presentan los concursantes que serán entre 4 y 6. Breve indagación acerca de su relación personal con la ciudad, etc.


SEGUNDO BLOQUE

El juego se pondrá básicamente en escena en una pantalla gigante que registrará los movimientos de los concursantes en el mapa de la ciudad, quienes deberán responder de la manera más eficiente por los viajes que ingresan. 

Éstos viajes entran a través de llamados del público. Pequeña charla con la persona que llamó, etc.

Además hay circulando en la ciudad algunos taxista reales (4 a 6). Estos taxistas están conectados al estudio central, llevan cámaras en el auto; o sea, hay entradas en vivo desde la ciudad con pasajeros reales (conoceremos a la persona que llamó minutos antes) y condiciones de tránsito reales que se confrontarán con los GPS que se utilizan en el estudio. 

Ejemplo de entrada del público: 

Llamado del público: estoy en Córdoba y Bulnes, voy a Lavalle y Maipú.
Los concursantes deben elegir entre alguno de los 4 a 6 taxistas reales que circulan en la ciudad (a los cuales vemos registrados circulando en la pantalla gigante sobre el mapa). Cada concursante elige al taxista que considera está en mejor posición para responder más eficientemente a la solicitud del viaje en relación a origen y destino del pasajero.

Cada concursante debe detallar ruta y calcular tiempos. Los concursantes obtienen puntos por diseñar la ruta más eficiente y puntos extras por la mejor aproximación al tiempo del viaje, etc.

Esto puede llevar unos minutos (pocos) en los que se pasan chivos, se revisan los puntajes (dinero que se va acumulando), hay primeros planos de los concursantes trabajando y entradas detalle de los recorridos que van a armando. 

Termina el tiempo de elaboración de rutas.

Hay un equipo de la producción que fue analizando las propuestas confrontándolas con las rutas que dan los GPS y al terminar el tiempo de elaboración elige el orden de la presentación de cada una, las cuales se ven en la pantalla gigante mientras el concursante las justifica verbalmente y se van confrontando con la data de los GPS y eventualmente con la información de los pasajeros reales que replican estas rutas en tiempo real.

Fin de las presentaciones de las rutas.

Presentación de la propuesta más eficiente, los puntos que ganó, etc.
Luego de esto puede haber una refutación por parte de alguno de los otros concursantes, que debe estar justificada por ejemplo por el conocimiento coyuntural de la ruta: “eh no, pero ahí hay una calle en construcción con media calzada inhabilitada, una marcha, etc”.

En este caso interviene el Jurado de Notables (que a su vez pone en cuestión las capacidades de los GPS, su eficiencia, etc. Confrontándolas con el talento humano). Esta refutación encarna un riesgo en puntos para el refutador, no es gratuita.

El conductor cierra el segundo bloque adelantando la participación en el tercero de un personaje público.

Termina segundo bloque.


TERCER BLOQUE

Se hace una nueva ronda, un nuevo viaje, otra vez con un llamado del público. Refutación, o no. Puntos, etc.

Presentación del personaje del público que relatará una experiencia personal en un taxi, o en una situación de movilidad en la ciudad. Debe ser una anécdota graciosa, interesante, pero además a partir de ella se abrirá un pequeño set de preguntas a los concursantes en relación a esa anécdota pero relacionadas con el conocimiento de los destinos más significativos, o más curiosos, o más interesantes de la ciudad.

Por ejemplo: si es un personaje de la cultura podrán ser preguntas relacionadas con destinos como museos, sitios históricos, etc.

Si es de la salud con destinos muy específicos sobre hospitales y sus especialidades, agudos, quemados, etc.

Si es un personaje de la noche, sobre destinos de la noche porteña, etc.
Estas preguntas sumarán puntajes extras.

Luego una nueva ronda, una nueva llamada entrante. Refutación, o no, etc.

Termina el bloque. 

Se anuncia que el invitado volverá a participar en los siguientes bloques y específicamente en el siguiente en el que se pondrá en juego la dimensión cultural de Master Taxi: calles, próceres, batallas, etc. (1)


CUARTO BLOQUE

Este bloque abre con una serie de preguntas en relación a como la ciudad, los nombres de sus calles y parques registran su dimensión histórica o cultural. Ejemplo: “Cuál calle registra el nombre de la primera esposa de Juan Manuel de Rosas, quien fuera luego amante de Justo José de Urquiza, y que muriera en la pobreza a la edad de 38 años”. O sea, puteríos y morbo sobre la historia.

Se hará intervenir al personaje público a quién se lo invitará a que exprese alguna consideración sobre el personaje histórico y alguna situación personal que pueda relacionarse con el caso. (El diseño de las preguntas por parte de la producción estará orientado a que efectivamente exista esta relación).

La segunda parte del bloque tendrá la modalidad de una ronda en que cada concursante tendrá la oportunidad de desafiar al concursante que él elija con un recorrido elegido por el desafiante, que evidentemente tenderá a contener recorridos muy difíciles o con “trampas” en relación a zonas de la ciudad complicadas (microcentro) o nombres de calles. Ejemplo: todas las calles I/Yrigoyen, y las confusiones que puedan generar).

Acá habrá mucho Jurado de Notables, será el momento más caliente en relación al concurso en sí porque ya habrá un historial de puntos, ya tendremos un conocimiento más o menos profundo de sus personalidades, etc.

La participación del invitado especial actuará como ayuda que podrá “usar” cada concursante a modo de “comodín”.

Termina cuarto bloque.


QUINTO BLOQUE

Los concursantes se enfrentan al Jurado de Notables.

Preguntas de recorridos diseñadas por taxistas muy experimentados, muy “tramposas”, etc.
Estas preguntas encierran una anécdota o una explicación interesante sobre el desafío, que luego de la exposición de los concursantes será expuesta por el Notable.

Esta ronda será relativamente definitoria porque habrá muchos puntos en juego que puede dar vuelta las posiciones de los participantes en el concurso y porque probablemente sea muy polémica.

Saludos entre todos los que participaron en la emisión en el centro del set, invitación a la próxima con adelantos de quién puede ser el próximo personaje público que participará, y todo eso.

Cierre de la emisión.





POSIBLES AJUSTES AL DISEÑO ORIGINAL DE LA DINÁMICA

Deberemos ver si por cada emisión sale un ganador y a la siguiente se renueva el staff de participantes o el ciclo contará con 4 a 6 concursantes de gran personalidad que sostengan el ciclo.

Habremos de ver las posibilidades de integrar al producto empresas de turismo, de transporte, hotelería, etc.
De acuerdo a como termine de configurarse la dinámica general del formato se podrá estudiar la posibilidad de ingredientes que la enriquezcan. Ejemplo: los concursantes podrían tener la posibilidad de intervenir las rutas diseñadas por los demás participantes introduciendo contingencias: meter un accidente de tránsito, etc. Con los que se exigirá la reformulación de la ruta.

Los pasajeros reales que están viajando en la ciudad tendrán entradas en vivo cuando completan el viaje o en situaciones especiales que sean de interés en relación al vivo de la ciudad. También podrán, a su vez, poner en cuestión las determinaciones de los GPS y los Notables.

Se propone trabajar sobre un área acotada de la ciudad, seguramente Centro y alrededores, para que los viajes en tiempo real de los taxistas reales entren en los tiempos de la emisión.
Los puntajes son representados en dinero o fichas de taxi. 


ALGUNAS POSIBLES VARIANTES

El personaje público (celebridad) que participa en cada emisión podría hacerlo como taxista trabajando en tiempo real en la ciudad. Estudiar las complejidades legales del asunto.





DISEÑO DEL SET 


Pantalla gigante con mapa de la ciudad y puntos de circulacion y ubicacion de los jugadores, mas punto de cada entrada de destino a jugar, etc.
Pantalla con la hora actual (variables de carriles reversible, acceso a calles etc.).

Pantallas Detalles Personales y públicas con las actualizaciones de las direcciones de circulación, mas detalle de la suma de fichas acumuladas de cada jugador. Mas detalle de la dirección de destino en juego.

Etc.

Estrado o panel del Jurado de Taxistas Notables. 

Estrados o atriles personales concursantes, etc.

El diseño del set estará definido por la articulación de los elementos tecnológicos y la valoración de las personas que participan. No habrá elementos escenográficos de distracción. La estética será austera, algo sofisticada pero cálida.

El fondo general del set será negro, las personas resaltarán con luz cálida sobre ese fondo.

Habrá algún detalle (quizá en el piso) de cartografía urbana, muy sutil, apenas sugerido.




GRÁFICA

La gráfica de Master Taxi estará inspirada en la revalorización del arte cartográfico. 

El Arte Cartográfico en las ciudades modernas es una de las maneras más claras y más difundidas para expresar el amor de sus habitantes. Expresa y recrea la mitología personal de cada habitante anclada en sus puntos geográficos, en los lugares donde esas historias y mitos tuvieron lugar o aparecieron para dar fisonomía, carácter a la ciudad viva.




(1)
LA DIMENSION CULTURAL MASTER TAXI 

Aparecerá en el cruce entre la dimensión profesional (conocimiento de calles, etc.) y la dimensión histórica registrada en el plano de la ciudad a través de los nombres de calles, plazas, etc. 

La realización de esta dimensión estará definida en su lado histórico por un abordaje del tipo Historia de la Vida Privada Argentina: 



San Martin y Lavalle

General Paz, Ministro de Guerra, le escribe a Lavalle el 9 de febrero de 1829: 

“Mi querido Lavalle…otro incidente tengo que contar a Ud. Este es la llegada de San Martín…el 7 le escribió a Díaz Vélez….él hasta la fecha no ha desembarcado y por el temor y espíritu de su carta es de esperar que no lo hará. Sin embargo calcule Ud. las consecuencias de una aparición tan repentina. Es probable que la oposición desahuciada desesperada por la falta de un conductor que la guíe se fije en este hombre y le haga propuestas seductoras, ellas nada valdrán si quiere como dice, no pertenecer a ningún partido...pero si esto no sucede nos costará más trabajo el cumplimiento de las obras que hemos empezado”.

Nótese el miedo que le tenían a San Martín y la desconfianza de dificultades para “el cumplimiento de las obras que hemos empezado”, que no eran otras que los asesinatos y persecuciones de federales por parte de Rauch y Estomba a las órdenes de Lavalle, “la espada sin cabeza”.


[image: ]


Se propone a Eduardo Lazzari de reconocida actividad en la divulgación de la historia de Buenos Aires en los medios de comunicación social, como asesor y panelista excluyente de Master Taxi.

Eduardo Lazzari es reconocido por sus pares y el público en general, como uno de los profesionales que más saben de las “historias, mitos y leyendas urbanas”.




ESTILO


Mister Taxi encontrará su estilo en la atmósfera de tango que rodea al universo del taxi. La dimensión épica del juego se encontrará en la mística tanguera. En el “que se las sabe todas”, el que conoce todos los rincones de la ciudad así como todos los rincones del alma o todos los rincones de la piel de un amante.

Esta atmósfera de tango podría encontrar su “musicalidad” en el tango moderno, BajoFondo es el grupo que mejor representa esta estética.

El formato viene a posicionarse como una respuesta a la superabundancia de gameshows y realities donde la subjetividad emocional define audiencia, modelos sociales, escalas de valores sociales, tipos de vínculos que pone en escena y relaciones que se establecen con el conocimiento.

De esta manera Master Taxi pone el foco en la dimensión objetivable de la realidad.
En la valoración de los conocimientos y sabidurías que están mas allá “de lo que yo siento”. O sea, en una vuelta a los aportes que el principio masculino da en la configuración de las relaciones sociales.

(En este sentido sera muy importante explotar el aporte del Jurado de Taxistas Notables)

Se explotarán todas las variantes de Participación del Público que vemos en los gameshows modernos y personajes famosos (Celebridades).
Estas participaciones serán adaptadas a las idiosincrasias de los países donde se realice el formato.





CASTING

Master Taxi buscará a los protagonistas concursantes entre los más carismáticos personajes de la ciudad.

El casting estara orientado a personas con gran desenvolvimiento personal, conocimientos de la ciudad y también conocimientos de historias personales o de la ciudad en relación a su mapa.

Serán grandes conocedores de la mitología urbana.





CONDUCCIÓN

La Conducción de Master Taxi estará a cargo de una mujer del perfil de Elizabeth Vernacci o de un hombre como Coco Sily.

Un personaje típico de la ciudad que sea capas de transmitir, o manejar, o poner en juego la naturaleza del lenguaje y relaciones callejeras propias del ámbito del transporte público.





PRODUCCIÓN


La etapa de Preproducción incluye el trabajo en conjunto con profesionales en las áreas de tránsito, planificación urbana, diseño de las lógicas de las reglas de tránsito, etc.


Habrá un Equipo de Exteriores que pre producirá el material relacionado con los puntos geográficos de la ciudad que se mencionen o visiten.

Los aspectos puramente técnicos de la producción, producción general, equipo de producción, consultorías, derechos, créditos, promoción del formato no están definidos en este registro. 

Esto es una guía que registra las Líneas Generales del formato original creado por Fabio Crisanti para ser adaptado a las productoras que adquieran el producto y desarrollen sus propios modelos de realización.





CONSIDERACIONES FINALES


Master Taxi no es sólo un formato televisivo, es la expresión acabada de un juego de competencia intelectual, de memoria e improvisación que combina las artes de un viejo oficio (el de cochero, hoy taxista) con las posibilidades de las nuevas tecnologías en el terreno de la GPS.

La obra Master Taxi, sus reglas de juego, sus posibles ampliaciones, variantes y derivaciones, sus aplicaciones mediáticas, sus implicancias pedagógicas son propiedad intelectual de su autor, Fabio Crisanti.

Los tres formatos de Master Taxi, el mediático, el lúdico familiar y el de juego de azar comercial responden a las reglas de juego de la obra y son expresión artística de la misma.





LIBRE 
Hoy llevé:
A un pibe divino de 10 años que iba a River (supongo que a entrenar) y perdió el bondi:
- Vos sabés decirme como ir? 
- Siga al 42 y llegamos. Qué hora tiene? 
Me parece que lo pasee un poquito. Muy gracioso en taxi siguiendo un colectivo.
A un hincha de boca a la cancha.
A una pareja de brasilenios bastante poco graciosa que iba al Casino de Puerto Madero.
A una pareja de pendejos que se olvidaron la ropa que compraron en un café de Belgrano. Así que los lleve de vuelta entre llantos de la mina y esas cosas medio de mierda y boludas que nos decimos en esa situación.
A un señor con un microondas desde Once a Boedo.
A una pareja de Uruguayos.
A varias señoras muy amables.
A un joven al Automovilclub de Libertador.
Todos muy amables, y atentos. Todos con sus perfumes que se concentran dentro del coche y hablan de cada uno de ellos.
Especialmente las mujeres con sus mezclas de aromas, de la crema, de la colonia, del perfume, de la crema para las manos, bueno, no sé… perfumes multitudinarios, que cuando se acompañan son una complejidad, una riqueza y cuando no, una desesperación.
Y los hombres con aromas más unívocos, menos sinuosos, tal vez más transparentes, o que no distraen, o que no embriagan con sensualismo. No sé.
A una señora muy amorosa con serias dificultades congénitas para moverse, con bastones, y una asistente del noroeste, y un perro. Y la manta para el perro.
Y una voz rara, afectada por su asunto.
De un lado a otro de la ciudad, de una ciudad tan compleja en su geografía, que es necesario aprender a leerla como lo haría un vaqueano de la campaña.
Con sus secretos, sus vías, sus nudos, sus trampas.
El detalle infinito, orgánico, agresivo de un lenguaje.
Claro, yo soy del sur.
Y en el país nuevo las ciudades fueron dibujadas de una, y en cuadrícula.
Las caprichosas y a veces imperceptibles curvas de antiguos Caminos de campo que ahora son avenidas hiper urbanas exigen la comprensión de un lenguaje que quizá tiene la misma estructura, o responde al mismo arquetipo que se cultiva en la geografia rural.”





Fabio Crisanti
Buenos Aires, Octubre de 2015,
Argentina.
parafabiocrisanti@gmail.com
15 3626 7607
www.fabiocrisanti.blogspot.com
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